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0 eimpresario Roberto BN, diretor da marca de artigos esportives Kaitesh, que inaugim a primeira loja concetto na semana gue vesn. em So Paolo
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disde impermeivel das roupis
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Sequndo o sxecutivo, & mar
tn Waclonais 1 18m contlicOes
de mpette com 4s internacio.

mikis. Por ksse, o plano € imaugurir
duas on tres lojas no Brasdl, em
2006, além de unicades na Aftica
da Sul, Bubal e Argenting.
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Em esporte de aventura, ndo
hi lugar para amadotes — seja
entre os praticantes o enfre os
empresarios gue queiram inves-
tir no filio, “0 piiblico: que con-
some esse Lipo de equipamento
fem necessidades especificas”,
iz Roberto Eli, diretor da Kai-
lash, marca nacional especializa-
da emesportes aoat livee,

No dia 23, a Kailash inaugura
sug primeira loja propria, uma
“loja conceita” de 300 m?, onde
além de produtos o consumidor
vai encontrar wm artige dos
mais importantes para as suas
aventuras: informacio.

"0Os vendedores estao sendo

SolucoesintegradasBradescoCorporate”

treinados para dar consultoria
sobre o equipamentos gue vao
vender”, afirma Eli: A marca dis-
poe de 1.500 itens para atender
os varios petfis de consumidor;
mas, alé entao, era vendida ape-
nasem multimarcas,

Um dia depois da inaugura-
¢do di Kailash, serd a vez di Ad-
venttire Sports Fair, maior feira
de esportes ¢ turismo de avenitu-
ra da América Latina, abrir suas
portas, em Sao Paulo. A expecta-
tiva é gerar um velume de nego-
cios 15% superior ao do ano pas-
sado ¢ chegar a RS 84 milhoes.

Mas a grande atragdo do em-
preendimento fica por conta do
cenfrodetestes, onde o consumi-
dor poderi experimentar sapa-
tos e mochilas além de equipa-

0 empresario Roberto Ell, diretor da marca de artigos esportives Kallash, que Inaugii

mentos de seguranga. A loja tera
uma cascata para testar a capaci-
dade impermeavel das roupas e
das machilas, além de uma tiro-
lesa (sistema de roldanas), para
checar osequipamentos e mon-
tanhismo — que sao produzidos
pela propria Kailash, corn certifi-
cacio da associacio suica Union
Internationale des Asscosiations
d'Alpinime (LIIAA).

Esse perfil de varejo segue o
da marca francesa Decathlon,
que também estd presente ha
capital paulista e recentemente

reinaugurow sua unidade em
Campinas (SP) para fazer qua-
dras ¢ tanque de mergulho,

A Kailash tem seis anos de
mercacdo e, cerca de 10% de seu
faturamento vém da exportagio
de seus produtos. A maior parte
deles & feita no Brasil, mas alguns
itens de vestuario, como uma ja-
queta impermedvel para espor-
tes nduticos; por exemplo, sio
produzidos na China.

Qutra marca que planeja o in-
vestimento em uma loja concei-
to € a Try On. A marca, que ji foi

dec
ain
ano
corm
mos
eqjui
cong
siste
Schr
Try
pro¢
cheg

Se
cas |
de ¢



mentos de seguranga, A loja terd
uina cascata para téstar a capaci-
dade impermedvel das roupas e
das mochilas, além de uma tiro-
lesa (sistema e roldanas), para
checar os eqquipamentos de mon-
tanhismo — que sdo produzidos
pela propria Kailash, com certifi-
cacdo da associagdo suica Lnion
Internationale des Asscosiations
- d'Alpinime (UIAA)

Esse perfil de varejo segue o
da marea francesa Decathlon,
que também estd presente na
capital paulista e recentemente

reinaugurou sua unidade em
Campinas (5P) para fazer qua-
dras e tanque de mergutho,

A Kailash tem seis anos de
mercado e, cerca de 10% de seu
faturamento vém da exportagao
de seus produtes. A maior parte
delesé feita no Brasil, mas alguns
itens de vestudrio, como uma ja-
queta impermedvel para espor-
tes néuticos, por exemplo, 3o
produzidos na China.

Outra miarca que planeja oin-
vestimento em uma loja concei-
to € a Try On, A marca, que ja foi

de cal¢cados esportivos, comegou
a investir em vestudrio ha dois
anos e estd se especializando nas
corridas de aventura, “Nos te-
mos know-how para produzir
equipamentos de aventura, pois
concentramos diferentes ecos-
sistemas no Brasil", diz Gerson
Schmitt, principal executiva da
Try On, que exporta 10% de sua
produgdo e tem a expectativa de
chegar aos 30%, em (rés anos.
Segundo o executivo, as mar-
cas nacionais ja tém condigGes
de competir com as internacio-
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0 empresirio Roberto Eli, diretor da marca de artigos esportivos Kailash, que inaugura a primeira loja conceito na semana que vem, em Sio Paulo

nais. Porisso, o plano é inaugurar
duas ou trés lojas no Brasil, em
2006, além de unidades na Africa
do Sul, Dubai e Argentina.

ATry On foi criadaem 1990 e &
a marca propria do grupo Dilly.
Com sede em Ivoti (RS), o grupo
produz 7 milhées de pares, por
ano, para a Try On e as marcas Ni-
ke, Puma, Fila e Merrel.

Em 2003, o grupo Dilly se uniu
ao Grupo Cldssico, de Saudaces
(SC), que produz vestudrio es-
portive para as marcas Umbro e
Kappa, no Brasil,




