crescimento no

nimero de adep- £

tos de esportes ra-
dicais é responsa-

el pela forte expansao do se- &
or registrada nos altimos sete 2

inos. A industria de equipa-
nentos e acessorios paraa pra-
ica de esportes outdoor, ou fo-
-adasacademias, estd crescen-
locerca de 20% aoanono Pais,
Je acordo com levantamentos
{a Promotrade - organizadora
la Adventure Sports Fair, feira
jue acontece até domingo, no
>avilhao da Bienal do Ibira-
Juera, nacapital— osegmento
novimentou em 2004 aproxi-
nadamente US$ 300 milhoes.
O evento esta sendo realiza-
lo em parceria com os princi-
vais fabricantes do segmento.
Sozinho, deve movimentar
vertorde R$ 84 milhoes ou 15%
v maisdoque em 2004, além de
receber um piblico estimado
em7(mil pessoas. O desempe-
nho do segmento em 2005 de-
ve ter, no minimo, 0 mesmo
srescimento verificado nos
inos anteriores, estimulado
pelo turismo de aventura.
Segundo o diretor da Pro-
motrade, Sérgio Bernardi, ain-

a i
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da Kailash pesa 87 gramas, segundo Alexandre Barbone

dustriados esportes ao ar livre
vem crescendo nos ultimos se-
te anos em razao da adesao de
atletas ocasionais e principian-
tes. Hstima-se que 80% das
vendas sdo destinadas a esse
piiblico, enquanto que apenas
20% sdo para profissionais.

Outro fendmeno importan-
te é que os fabricantes estao
confeccionandoseus produtos
de acorde com tendéncias da
moda. "As mulheres valori-
zamnovidadesemdesigneco-
tes”, destaca Lu-
ciano Moreira,
gerente de de-
senvolvimento
da Curtlo, em-
presa que con-
fecciona cerca de
40 itens, enltre
maochilas, peche-
tes e necessaires,
A marca dispoe
de uma linha de-
dicada as mulhe-
res. Seus produ-
tos podem ser
usados em vi-
rios esportes de
aventura, como
ciclismo, trek-
king, escalada e
rafting.

A Curtlo langa
no evento a mo-
chila Megabyte,
com comparti-
mento feito para
armazenar um
notebook. "Mui-
tus executives

praticantes de esportes radi-
cais nao abrem mao de levar
seus computadores, principal-
mente em jornadas longas”,
diz Moreira. Em razao desse
langamento, junto com o au-
mento da demanda, o fatura-
mento da empresa deve cres-
cer 25% este ano.

Outra fabricante que aposta
na funcionalidade de seus lan-
gamentos é a Kailash, com cer-
cadel,5militensparaapratica
da corrida de aventura, mon-
tanhismo, trekking, escaladae
ciclismo. O destaque fica por
conta da Jaqueta Skin, que pe-
saapenas87 gramas. Alémdis-
80, possui um tecido que nao
permite a entrada de dgua ou
vento. "A abertura de nossa
primeiraloja propriana tltima
segunda-feira,além dosinves-
timentos em marketing e tec-
nologia, deve ajudar a empre-
sa crescer 35% este ano"”, desta-
ca Alexandre Barbone, gerente
de marketing da Kailash. A
empresa jd exporta 15% de sua
produgdo para a Argentina,
Coilémbia e Chile,

Os esportes nduticos, segun-
do Bernardi, como canocageme
rafting, sao os que apresentam
omaior crescimentode vendas
em acessorios e equipamenr
tos. Com foco negse segmento,
a Brudden N4utica langa na
Adventure Sports Fair o Neo.
Trata-se de um caiaque de 2,4
metrosquepesaapenas 16 qui-
los, "Ele pode ser usado tanto |
no mar quantoenagusdoce: |




