MARKETING ESPORTIVO

A aventura tornou-se um
estilo de vida que
movimenta altas quantias e
desperta o interesse de
grandes empresas, de olho

em seletos consumidores
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Forga na remada

No estilo da aventura

A sétima edigdo da Ad-
venture Sports Fair, que
pcorre até o proximo do-
mingo, em Sdo Paulo,
comprova 0 aguecimento
do cancorrido mercado de
esportes e turismo radi-
cais. Mais do que apre-
sentar novos produtos, a
feira comprova que aven-
tura virou um estilo de vi-
da. Neste ano, inclusive, a
exposi¢iio dobrou de ta-
manho em relagdo ao pri-
meiro evento, realizado
em 1999, e tem como ex-
pectativa 4 moyvimentagao
de R$ 84 milhdes em ne-
gocios durante seus cinco
dias. “A aventura trans-
formou-se em segmento
de mercado”, afirma o di-
retor da Promotrade, Sér-
gio Bernardi.  Pagina C-6



