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2 petfil da indistria do esporte de aventura mudou de wez, Se antes as
empresas que exploravam esse nicho de mercado trabalhavam de forma
improvisada e quase que artesanal, hoje vE-se pesos pesados da economia
se aventurando ermn umn setor que ndo para de crescer, Basta notar gue, hoje,
gigantes cormo a montadara Fiat, as fabricantes de artigos esportivos
Timberland e Try &0, a empresa de bicicletas Caloi e outros jcones do
capitalismo se renderam aos encantos desse nicho, Todas elas partermn em
busca de um mercado que, no Brasil, movimenta US$ 300 milhdes por ano &
cresce a urma média de 25% ao ano.

Para fixar ainda mais a presencga nesse ambiente de adrenalina e lucros, elas
estardo presentes na praxima Adventure Sports Fair, a maior feira de
esportes de aventura da América Latina, de 24 a 28 de agosto, no Pavilhdo
da Bienal, emn 30 Paula,

2 evento, em sua 72 edicdo, val reunir mais de 280 expositores e promete
gerar mais de R$ 100 milhdes em negacios, "Ha muito espago para o
mercado crescer”, diz Sérgino Bernardi, diretar da Prarmaotrade, empresa que
arganiza a Adventure Sports Fair, Detalhe: nos EUA, o setor movimmenta US$
& bilhdes, Outro fator que anima as empresas & a evolugdo do ndmero de
praticantes no Brasil, Em 1999, na 12 edicdo da feira, hawvia 500 mil pessoas
ligadas ao esporte & haoje ja contam 2 milhdes. O que torna o Brasil atraente
para essas empresas & a variedade geografica do pais. “E um dos melhores
lugares do mundo para a pratica do esporte de aventura™, diz Vitor Megrete,
alpinista que escalou a face Morte do monte Everest e a face Sul do
foconcdgua, os picas mais dificeis do mundo, *Termaos mar, montanhas,
cavernas, a Mata atléntica & a8 Amazdnia”, diz ele. Rodrigo Raineri, alpinista
que chegou ao topo do Everest, faz coro ao colega e também tem uma
agéncia de viagens, a Grade VI, para explorar este mercado, *Faco roteiros
de escalada e acompanho os turistas para proporcionar toda a segurancga”,
diz Raineri gue comegou 0 negdcio hd 10 anos & percebe o crescente
interesse no mercado brasileiro.

A= ernpresas que comecaram a explorar este segmento desde o inicio ndao
tém do gue reclamar, & montadora Fiat foi a primeira fabricante de
automadveis a criar, em 1999, uma linha de carros para aventureiros no
Brasil: a Adventure, "Percebemos que as pessoas quUeriam UM carro com
essa imagem de esportividade”, diz Carlos Eugénio Dutra, diretor de produto
da Fiat. Hoje, a companhia ndo se arrepende de ter se arriscado nesse nicho,
Mo ano passado, 11,458 unidades da Palio Adventure foram vendidas, Isso
representa metade do total de peruas Palio Weekend comercializadas, ©
sucesso do Brasil neste setor ultrapassa as franteiras, & agrife brasileira
kailash, fabricante de roupas para esporte de aventura, ja é reconhecida no
exterior, "Exportamos 15% da produgdo para Argentina, Chile & Bolivia®, diz
flexandre Barbone, gerente de marketing da empresa,

Além da venda de produtos ligados ao esporte de aventura, surge um outro
fendrmeno: os eventos de integracdo, ao ar livre, para grandes empresas,
“Companhias como Siemens, Santander e Matura ja fizeram atividades de
rmotivacdo na minha fazenda”, diz Gilberto Tarantino, dono do Parque de
Aventuras Base 84, Localizado em Itu, a cerca de 50 minutos de S8o0 Paulo, o
local, inaugurado em 2004, temn 13 modalidades como montain bike,
arvarismo & canoagem. “Construi 0 espaco para receber eventos
corporativos”, diz Tarantino. “Mas agora abriremos para pessoas que
pretendar ter um dia diferente”. E o capitalismo tradicional se rendendo ao
lucro radical.

Por Carlos Sambrana e Ana Paula Kuntz para IstoE Dinheiro

Forte: IstoE Dinheiro



