NOVA AVENTURA

AKailash, uma das prin-
Cipais marcas nacionais de
acessorios e equipamentos
para esportes de aventura,
inavugura no préximo dia 22
sua primeira loja propria,
com 300 m’,em Sao Paulo.
“Precisavamos de um local
que atendesse s necessida-
des do consumidor, em que
aabordagem pudesse ser
mais profissional, como
vendedor como wm consul-
tor, ndo como um atenden-
te”, diz o argentino radica-
do no Brasil Roberto Eli; di-
retor da empresa, que criou
em 1999, Segundoele,a
Kailash—nome deum
morite no Tibete— hoje ex-
porta para paises da Améri-
cado Sul e tem registrado
crescimento médio anual
de 25% nas vendas.

Fesiandn Moraes/Fatha linagem

Roberto Eli, da marca de acessorios de esportes outdoor Kailash, no showroom do grupo em SP
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® As companhias adreas de baixo
custo {“low cost”) continuam a ga-
nhar adeptos, revela pesquisa re-
cém-conclufda pela consultoria
Accenttire sobre o setor nos EUA.
Quaseum quarto dos entrevista-
dos (729) disse que pretende ele-
varoumanter o nimeradevia-
gens nessas empresas nos proxi-
mos seis meses, e 77%afirmaram
que utilizariam mais as aéreas “low
cost” se houvessevaos adidonais
delaspelos principais aeroportos,
Outratendéncia éadousocada
vez maiordaintermnetpara o agen-
damento devoos—ao indice sal-
toude 57%em 2003 para 71%em
2005 —, emdetrimento das liga-
(pesaoagentedeviagem (aesq). |
Move em dezentrevistados disse-
ram, par exemplo, apelarao méto-
do on-line para pesquisar horarios
e adispanibilidade dos voos.




